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En 1909, Léontine Laugier, propriétaire d’un champ d’orangers, commence 3 vendre ses fleurs aux
parfumeurs grassois. Depuis, sa famille perpétue, de Lyon, le savoir-faire qui entoure Ia fabrication
des parfums. Son arriere-petite fille, par exemple, vient d'inaugurer une boutique-atelier de parfum,
sous la marque Maison Laugier.

Maison Laugier

UN PARFUM DE LIBERTE

P
lodie Campagne a 29 ans quand
elle décide de changer de cap :

quitter son emploi dans les res-
sources humaines a Lyon pour se consa-
crer  sa véritable passion, le parfum. 11
faut dire que le savoir olfactif se transmet
de génération en génération dans la fa-
mille de la jeune fille, depuis que son
arriere-grand-mere est devenue I'un des
principaux fournisseurs de fleurs d’oran-
ger dans ['univers alors trés fermé de la
parfumerie grassoise. “La fleur d’oranger,
Cest ma madeleine de Proust. Cest pour-
quoi ma premiere création, 'Eau de Léon-
tine, est directement inspirée de son arbre
et de ses feuilles”, confie Elodie Campagne.
Suivent six autres fragrances influencées
par les émotions de Ihistoire familiale.
Loin des parfums conventionnels, toutes
les senteurs sont enivrantes et tranchées,
congues pour plaire de maniére pas-
sionnelle a leurs futurs propriétaires. En
attendant Kalinga a été imaginé comme
un tableau impressionniste, Souviens-
toi est développé a partir d’une eau de
Cologne aux premiéres notes de menthe
verte, Tueuse de fleurs réintroduit la rose

catégoriser les genres. Un homme peut
aimer porter une odeur de rose, et une
femme un aréme cuivré ! Idem pour
notre flacon, dont le moule a été fait sur
mesure, ainsi que son capot, son packaging,
etc” Des produits haut de gamme, de
par leurs exigences de développement
dans le respect dela tradition de la par-
fumerie frangaise, a peine plus chers
qu'un parfum de grande surface : 90 eu-
1os les 107 ml — “Nos flacons font plus
de 100 ml suite a une erreur de fabrica-
tion I”

Résultat : Pécrin contemporain Maison
Laugier, dans les rues chic du 2¢ arron-
dissement, fait plus penser a une boutique
debijoutier qu’a un shop-center beauté.
Les bougies parfumées, développées

“Tous nos parfums sont
mixtes, car nous ne
souhaitions pas catégoriser
les genres. Un homme peut
aimer porter une odeur de
rose, et une femme un
arome cuivré ! “

avec leurs propres codes olfactifs (sentez
24 sapins 1), cotoient des vaporisateurs
intérieurs, dans une atmosphere épurée
et étrangement peu parfumée. Elodie
Campagne évite de saturer la boutique
d’odeurs, préférant faire sentir ses par-

fums sur de la laine vierge, une texture
qui absorbe les odeurs de la méme ma-
niere que la peau. Une entrepreneuse
pur jus, qui réussit le pari de mixer hé-
ritage et modernité.
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Fiche d'identité de la marque
Nom : Maison Laugier

Créatrice : Elodie Campagne
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Mon parfum sur mesure E
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Sila démarche créative de Maison Laugier est novatrice, C'est s s ———
dans nos salles de bains avec une grande aussi par son approche expérimentale. En effet, dans Parriere-

modernité, Prince des nuées jouit d’un i 8 é é £ ﬁ
accord boisé et marin et Bal de minuit r—

est une bouffée orientale “pour cerx qui ’
aiment laisser un sillage”, décrit la créatrice.
Quant au flacon Dans tes yeux, il est
centré sur Pambroxan, une odeur qui
fait immédiatement penser 2 la peau.
Sensuelle et aphrodisiaque, cette touche
suave ne laisse personne indifférent...
Cette audace créative, Elodie Campagne
a souhaité la pousser jusque dans les
moindres détails : “Tous nos parfums
sont mixtes, car nous ne souhaitions pas

boutique se trouve un atelier privé qui accueille les Lyonnais
désireux de créer leur propre parfum. Accompagnés par Liana
Baltzer, le nez de la maison, la conception de la formule com-
mence sur les bases de nos propres souvenirs olfactifs : parfums
de notre enfance, odeurs émouvantes, préférences alimentaires,
etc. Ensuite, devant un bar a parfums de 110 bases, le principe
est de traduire ses émotions a Lravers des combinaisons de téte
et de coeur, pour créer un parfum unique. Celui-ci prend la
forme désirée, apres un choix d’accords et des tests de combi-
naisons sur 15 bases de la bibliothéque maximum, avant
d’étre mis en bouteille et nommé. Latelier et la création d’un
parfum de 100 ml sont facturés 119 euros. Quant ala fragrance,
elle reste sous coffre chez Maison Laugier et vous seul pouvez
la recommander, a volonté.

Pour Elodie Campagne, le parfum est une histoire de famille

LYON CAPITALE // MAI 2018 // N°777-97
96- LYON CAPITAI F // MAI 208 // N°777




